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Lideres de Ciudad

2003 - 2014

SURMA

ESCUELA DE LIDERES DE CIUDAD 2011

PRIMER CICLO DE TALLERES DE HABILIDADES COMUNICACIONALES:

COMUNICACION, UNA HERRAMIENTA DE PODER PARA LAS ORGANIZACIONES SOCIALES

Docente:

Apoyo docente:

1. OBJETIVOS

Patricio Lopez. Periodista. Magister en Comunicacion y en Teoria e Historia
del Arte. Académico de la Pontificia Universidad Catodlica de Valparaiso.
Periodista y conductor de Radio Universidad de Chile.

Mail: patriciolopezp@gmail.com
Twitter: patriciolopezp

Francisca Oroéstica Dorado. Periodista. Licenciado en Comunicacion Social/
U.de Concepcion. Magister en Gestion Cultural de la Universidad del
Desarrollo y Matucana 100.

Experiencia en Asesoria Comunicacional, Difusion de Prensa en
Servicios Publicos y Empresa Privada, trabajo en ONGs y elaboracién
y ejecucion de proyectos culturales. Trabajé en medios de
comunicacion de prensa escrita, radial y TV.

Mail: franciscaorostica@gmail.com

12

Al término del curso, |@s asistentes estaran en condiciones de:

Reflexionar criticamente sobre la importancia politica de la comunicacion y sobre el modo en
que los medios de comunicacion expresan siempre intereses particulares.

e Comprender las logicas y rutinas de los medios de comunicacion masivos tradicionales
(prensa, radio television).

* Comprender la importancia politica de las redes sociales emergentes (Twitter, Facebook) y
aprender a usarlos al servicio de los objetivos de las organizaciones a las que se pertenece.

* Manejar los formatos periodisticos basicos, de modo de establecer relaciones fluidas y utiles
con los profesionales de los medios de comunicacion.

* Manejar responsablemente distintas tecnologias y soportes comunicacionales.

* Desarrollar habilidades orales basicas para enfrentar discursos publicos y mediaticos.

N

CONTENIDOS



Primer Médulo (Tedrico): Comunicacion y Poder

Objetivo: Entender las relaciones de poder en la sociedad red global.

El Estado y el poder en la era virtual.

Comunicacién, Poder y Contrapoder.

Politica Mediatica, Politica del Escandalo y Crisis de la Democracia.
Redes de Comunicacion y Movimientos Sociales.

Trabajo Practico.

arON=

Segundo Médulo (Teérico-Practico): Formatos Periodisticos

Obijetivo: Comprender los formatos periodisticos para su posterior aplicacion.

El Comunicado de Prensa y las 6 W

La piramide invertida

Las rutinas de los medios

Los formatos basicos en Prensa, Radio, Television y Medios Electrénicos

PN

Tercer Médulo (Practico): Taller de ejecucién de informacidén periodistica

Obijetivo: Aprender a ejecutar acciones y contenidos para los medios de comunicacion

1. Comunicados de Prensa
2. Bases de Datos

3. Twitter

4. Facebook

Productos Practicos:

1. Primera semana: Cada asistente debera redactar un comunicado de prensa que debera
entregar al final del taller, en funcion de los criterios aprendidos durante el mismo.

2. Segunda a cuarta semana: En grupos de cinco representantes de organizaciones se
debera organizar una base de datos de medios de comunicacion con criterios que seran
expuestos en el segundo taller.

3. Segunda a cuarta semana: En cada una de estas semanas entregaremos datos
practicos y ejercicios para enfrentar a los medios de comunicacion.

4. Tercera semana: Cada grupo debera crear un twitter y un facebook que debera ser
expuesto en el cuarto taller, con los criterios que se entregaran.



